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ESG是環境Environmental、社會Social和公司治理Governance三個關鍵字

的縮寫，ESG投資是一種以企業環境、社會和治理表現當作評鑑基礎的投資方法，

在投資回報的同時，促使企業落實社會責任、環境保護以及治理效率。

本研究旨在探討在ESG導向的農業轉型背景下，新型態農民如何感知氣候變遷

的威脅，並實踐永續策略。特別關注教育訓練、技術輔導以及風險管理如何影響其

採用兼顧環境、社會責任與經濟效益的綜合性農法。2025年以修正式徳菲法專家問

卷訪談7位專家、學者及農民對「農業社會責任環境面行為KPI」的看法。問卷包括6

大構面(合理化施肥、減少污染與環境永續、土地管理、廢棄物排放與處理、生態

與生物多樣性及土壤品質)評估指標，各指標以李克特7點量表(Likert Scale)進行設

計，以「1」代表非常不重要，「7」代表非常重要，7位成員在無互相干擾之下進行調

查，調查結果顯示各項指標之平均值(>5.5)、變異係數(<0.5)及四分位數(<0.6)，顯

示各項指標適合成為重要指引項目。

本計畫執行重點於原鄉部落推動產業發展，優化農遊活動以吸引遊客到部落體

驗，並輔導開發當地特色伴手禮。2025年陸續於禮納里、獅子鄉、霧台鄉、來義

鄉等相關部落辦理八場次增能輔導課程(參見表1)，針對跨部落遊程交流、合作社

成立、有機永續生活圈發展、新遊程規劃等面向進行部落培力，共計213人次。伴

手禮與農遊培訓相關課程成效前後測提升31.73%到39.76%，顯示課程對學員有幫

助；課程滿意度平均在4.46到4.90。

此外，將2024年所開發之小米種子串伴手禮盒成果提供在地部落農遊經營主體

販售，並進行伴手禮的選擇與購買動機相關研究。其中針對消費者對伴手禮的購買

動機、購買情境、感官體驗及文化評價關係進行問卷調查，以探討高屏地區部落農
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產伴手禮的購買行為。於2025年4月5日至2025年8月21日期間，在禮納里部落農遊

主辦單位進行問卷發放，包括姥瑰工坊、茂林遊客服務中心、異訝試務所等。本問

卷共發出148份，有效問卷148份，有效問卷回收率100%。本研究採用SPSS統計軟

體，並運用敘述性統計、獨立樣本t檢定、單因子變異數分析、Pearson相關性分析

等統計方法。在Pearson相關性分析中結果顯示，購買動機與感官體驗呈顯著正相

關(r＝.664)，購買動機與購買情境呈顯著正相關(r＝.750)，文化評價與購買動機呈

顯著正相關(r＝.737)，文化評價與購買情境呈顯著正相關(r＝.676)，感官體驗與文

化評價呈顯著正相關(r＝.765)，感官體驗與購買情境亦呈顯著正相關(r＝.668)。

整體而言，「高屏地區部落農產伴手禮消費行為與文化評價之研究」之分析結

果指出，四個構面之間皆呈現顯著正相關，顯示在部落農產伴手禮的消費情境中，

消費者的購買動機、文化評價、感官體驗與購買情境之間具有高度互動性。具體而

言，文化元素的融入與感官設計能有效提升消費者的購買動機，而良好的購買情境

則能進一步放大此影響。此結果顯示，伴手禮的開發應兼顧文化、感官與情境等多

重面向，方能有效提升消費者的購買意願與產品價值認同。


