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產銷班接觸平面媒體之研究 
楊文振 

花卉產銷班之班員，無論年齡或教育程度，都和果樹、蔬菜等作物之產

銷班有明顯的差異；花卉產銷班班員的學歷較高、年齡較年輕，因此，其對

農業知識需求管道應會不同於其他作物產銷班。媒體是農民獲得農業知識、

技術、經營管理重要來源，其傳播具有時效性、方便性與保存性，在當今知

識經濟時代，對花卉產銷班之農場經營管理，甚至產品行銷，更形重要。本

計劃目的在探討花卉產銷班班員對農業刊物內容、編輯方式之需求與喜愛，

提供農業刊物編輯之參考。 
本計畫共計調查 18 班花卉產銷班，每班 3 份問卷調查。花卉產銷班對

農業刊物編輯之看法和果樹產銷班確有差異，高達 97%的受訪者對現今農業

刊物的長短表示滿意，40%的班員認為文章長 1,000~1,500 字最適宜﹔對於

文章和圖片的比率，49%的班員認為 3：1 最適宜，但有 97%的受訪者對現

今農業刊物的文章插圖比率感到滿意。進一步問及對文章字體大小的看法，

43%認為以 14 號字登印最適宜，其次是 16 號字，比率達 30%。至於刊物出

版間隔，以 1 個月出版 1 次最適當達 79%，其次是 2 個月出版 1 次，有

9%。 


