
教育資訊 
消費者對新品種熱帶水果購買意願之研究∼以紅心芭樂為例 

曾玉惠 
為了解消費者對於新品種紅心芭樂之購買意願與對果品之期望，於臺北市、

臺北縣、高雄市、高雄縣及屏東縣等地區以任意抽樣擇 200 名在地居民做為問

卷調查受訪對象，調查內容以對紅心芭樂的期望及售價為主等，計 2 大項、17
個問題。 

結果發現超過 80%受訪者喜歡吃芭樂，對新品種紅心芭樂之期望重量以單

粒重「300 ~ 600 公克」及「300 公克」居多各約 40%；對紅心芭樂之期望形狀

以「像珍珠芭」最多(52.5%)、「像蘋果」次之(23.5%)；喜歡紅心芭樂的果皮外

觀以「有規則、一致性的凹凸」較多(50.5%)、「平滑」次之(31.5%)；喜歡紅心

芭樂的果皮顏色，「淺綠色」(45.5%)與「翠綠色」(43.0%)平分秋色；喜歡紅心

芭樂的質地以「青脆、不硬」(56.0%)居多，但也有人喜歡「微軟」(21.5%)；喜

歡紅心芭樂的口感以「很甜帶微酸」較多(47.5%)、「越甜越好」次之(32.5%)；

喜歡紅心芭樂的果肉顏色意見分歧，以淺粉紅(38.5%)及粉紅(28.5%)較多。 

芭樂購買地點以「傳統市場」居多(39.0%)、「超市」(25.0%)及「量販店」

(18.5%)也各有消費群；會影響購買芭樂意願的因素以「品質」(88.0%)及「價格」

(51.0%)最具影響力；會影響購買意願的售價以「30 元/斤」(37.0%)及「40 元/

斤」(23.5%)較多。 
交叉分析結果發現「性別」與「喜歡的紅心芭樂質地」、「年齡」與「喜歡的

紅心芭樂果皮外觀」及「喜歡的紅心芭樂果皮顏色」、「教育程度」與「是否喜歡

吃芭樂」、「居住區域」與「喜歡的紅心芭樂果皮外觀」等有顯著差異。 

 

農村家政推廣教育－建構農村優質生活計畫 
曾玉惠 

為因應時代變遷推展終身學習之理念，鼓勵家政班員自我成長，以順應進步

快速的現代化生活，輔導 36 個農會辦理「強化家政班功能」計畫，透過家政班

會及講習會，讓家政班員研習多項課程，含健康管理、生涯規劃、國產農特產品

餐點製作、開源節流、侍親照顧…等與生活應用相關之多元化課程，計辦理 37
個示範班，受益人數 6,170 人。 

 

農村家政推廣教育－高齡者生活改善計畫 
曾玉惠 

鑒於農村人口高齡化、慢性病患者年輕化，鼓勵高齡者加強自我健康管理，

輔導 31 個農會辦理「高齡者生活改善」計畫，透過組班辦理研習活動，讓農村

銀髮族研習多項課程，含健康老化、膳食營養改善、感染性疾病預防、氣候變遷

之認知與生活調適、生預囑…等多元化課程，並安排手腦運用之體適能運動，計

辦理 31 個示範班，受益人數 1,555 人。 
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